Von unserem Redakteur
Alexander Hettich
M Besuchern pro Jahr wird
der Sinsheimer Baderpark

in der Region neue Malistibe set-
zen. Das grolle Zittern ist deswegen
bei Aquatoll, Soleo, Rappsodie und
Co. nicht ausgebrochen. Die arri-
vierten Biderbetriebe gehen davon
aus, dass weiter jeder sein Publikum
findet. Einen Markt iiberlassen die
Sinsheimer zunidchst der Konkur-
renz: Ein Spaffbad mit Rutschen und
anderen Attraktionen fiir Kinder

und Jugendliche ist erst fiir einen
zweiten Ausbauschritt vorgesehen.
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Kein Wettbauen ,Das ist natiirlich
ein riesiger Wettbewerber fiir uns®,
sagt Hans-Heinrich Blocker mit
Blick auf Sinsheim, wo vergangene-
ne Woche der Grundstein fiir das 45-
Millionen-Euro-Projekt Baderpark
gelegt wurde. Blocker ist Werkleiter
des Aquatoll in Neckarsulm, das mit
440000 Besuchern jdhrlich regions-
weit in der Spitzenliga spielt, aber
bei Weitem nicht an die Sinsheimer
Planzahlen heranreicht. Erfahrun-
gen hitten gezeigt, dass solche
GroBprojekte auch neue Publikums-
kreise erschliefien, so Blocker: ,,Wir
werden alle eine Liicke finden.” Das
Aquatoll modernisiert die Sauna-
landschaft. Mit Sinsheim habe dies
aber nichts zu tun. ,,Auf ein Wettbau-
en“, betont der Aquatoll-Werkleiter,
~lassen wir uns nicht ein.“

Grofiprojekt schlagt Wellen

REGION Sinsheimer B&demark setzt neue Malistabe, Konkurrenz gibt sich aber gelassen
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Biderparadies (im Bau) 700 000*
Aquatoll 440000
Soleo 430 000
Schenkenseebad 406 000
Solymar | 270000
Rappsodie B 210 000
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Entstiinde in Sinsheim ein Rut-
schenpark fiir SpaRbadegiste, wire
das Neckarsulmer Konzept freilich
deutlicher tangiert. Das ist im
Kraichgau aber vorerst nicht ge-
plant. ,Eine Option fiir einen Anbau
gibt es“, schlieit Heiko Wollmann
ein entsprechendes Angebot fiir
spiter nicht aus. Der Projektleiter
der Wund-Gruppe, die im Kraichgau
investiert, konzentriert sich zu-
niachst auf das Wellness-Publikum.
Die Palmenoase, Kernstiick des
neuen Bdderparks, ist fiir unter 16-
Jahrige tabu - mit zwei Ausnahmen:
Eltern mit Kleinkindern sollen im-
mer Zutritt haben, an einem Famili-
entag, voraussichtlich Samstag, fillt
zudem die Altersbegrenzung. Im an-
gegliederten Sport- und Hallenbad

sind Kinder und Jugendliche will-
kommen. Rutschen und andere At-

‘traktionen wird es dort aber nicht

geben. ,Erholungssuchende, die
nicht weit weg fahren wollen“, um-
reilt Wollmann die Zielgruppe.

In der Nische Da gibt es durchaus
Uberschneidungen mit dem Rapp-
sodie in Bad Rappenau. Timo Kiin-
zel ist trotzdem nicht bang. ,Wir be-
wegen uns in einer Nische®, sieht
der Betriebsleiter den ,ruhigen
Wellnesscharakter” des Solebads
als Alleinstellungsmerkmal. , Keine
groBen Bedenken®, das ihm das Pu-
blikum weglaufen konnte, hat auch
Peter Schulz, Leiter der Bédderver-
waltung der Heilbronner Stadtwer-
ke. Das Soleo, mit 430000 Besu-

Eliwie in BadWshofenents‘tehtin Sinsheim.Sii aﬁﬁéran ei-

nem Tag pro Woche Besuchern iiber 16 Jahren vorbehalten sein.

chern pro Jahr ebenfalls ein Schwer-
gewicht, sei ein ,familienorientier-
tes Freizeitbad®, das auch bisher mit
der Konkurrenz ringsum gut leben
konnte. Daran werde sich auch
nichts dndern, wenn der Baderpark
an der Rhein-Neckar-Arena Ende
2012 in Betrieb geht. Die Gelassen-
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heit der Platzhirschen deckt sich mit |
der Einschitzung der Stadt Sins-
heim. Dort rechnet man nicht damat,
dass andere Anlagen Besucher ver-
lieren — auch deshalb, weil in Sins-
heim kein SpafRbad entsteht. Wenn
sich das dndert, werden die Karten
moglicherweise neu gemischt.




