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Innenstadt vor groISen Herausforderungen

HEILB

“Von Franziska Fein? 1gl~

D denen Innenstidte
sind gewaltig. E

chend ungemiitlich klingt das
bular, in dem Experten und Akt - 2
die Bedrohungen beschreiber, - -
nen sich die Heilbronner Innenstadu
gegeniibersieht. ,Kampf und Kon-
kurrenz nehmen drastisch zu“, ana-
lysiert der Freiburger Stadtplaner.
und Innenstadtexperte Bernd Fahle |
am Mittwochabend beim Stimme-
Forum in der Heilbronner Experi- -
menta. Derrasante Wandel, dem der
Handel unterliegt, ,hat an Radikali-
titund Tempo zugenommen*.

Was diese allgemeine Entwick-
lung konkret fiir die Heilbronner In-
nenstadt bedeutet, skizziert Tho-

mas GauB, Vorsitzender der Hind-
lervereinigung Stadtinitiative: ,Die

ie .Herausforderung . T

, Wenn wir kleiner werden, wer-
den die anderen immer grofer.”
Thomas GauR, Stadtinitiative

Schwibisch Hall und Stuttgart ent-
standen jiingst oder entstehen in
Kiirze' neue Handelsflichen, das
Breuningerland ' Ludwigsburg will
um 9800 Quadratmeter erweitern,
das Fabrikverkaufscenter Wert-
heim Village ,wirbt ganz gezielt in
Heilbronn“, und das umstrittene
Factory-Outlet-Center ~ Sinsheim,
von dem heute niemand weil}, ob es
kommen wird, ,,hangtw1e ein Damo-
klesschwert iiber uns“.

Nicht nur aus dem Umland. dro~
hen Gefahren, so Gaufi: ,Wir ha%en
die Probleme schonin der Stadt.“ Er
zeigt einen Innenstadtplan, iibersit
von roten Punkten: 28 Leerstinde.

Situation ist nicht mehr vergleich-
bar wie vor einigen Jahren.” Spielte
sich frither der Wettbewerb noch
zwischen Kollegen und einzelnen
Hindlern einer Stadtab, so ,konkur- -
rieren wir heute in véllig anderen Di-
mensionen*: Nicht mehr innerhalb
einer Stadt wird um Kurdschaft ge-
kimpft, ganze Regionen versuchen
einander Kaufkraft abzuwerben.

Bedrohung aus dem Umland ,Die
Region riistet auf*, warnt Gaufl und
listet auf, was fiir Einzelhandelszu-
wichse die nihere und weitere Um-
gebung Heilbronns verzeichnet: In
Mannheim und Karlsruhe, in

lcerst:inde im Wollhaus, Leerstéin-

_de wie das 600 Quadratmeter grofle

ehemalige Textilhaus Buck,, Leer-
stinde wie HaushaltKachel. Hinzu
kommen Frequenzriickginge in der
nordlichen Innenstadt, wie etwa je-
ner, unter dem die Hafenmarktpas-
sage seit der SchlieBung von Droge-
riemarkt Miiller leidet: Von 40 Pro-
zent ist hier die Rede. '

Antworten Was tun? Die Antworten
stehen im Masterplan Innenstadt,
der Ende 2008 der Offentlichkeit
vorgestellt wurde. ,Wir haben die-
sen Masterplan nicht aufgestellt und
dann in die Schublade gelegt®, be-

Sorgenkmd nirdliche Innenstadt Die Zahl der Passanten in der smmer City hat mnerhatb wemger Jahre dramatusch abgenommen

- tont He:lbronns Erste Biirgermeis-

terin Margarete Krug. Was aus dem
umfassenden Papier bislang ver-

wirklicht wurde, beschrinkt sich al-.

lerdings auf eher kleine Erfolge wie

‘Fahrradstinder und Papierkorbe.

. Wenn man einmal eine Arbeit ge-
macht hat wie Thren Masterplan,

.muss man daran ankniipfen - zeit-

nah*, legt Innenstadtexperte Bernd
Fahle den Heilbronnern ans Herz.
Im Ansatz, analysiert er, ,haben Sie
alles sehr gut hinbekommen. Das

"muss jetzt aber in einer hohen

Schlagzahl abgearbeitet werden.”
Zutun gibtes genug.
Kommentar ,,Bitte handeln®

RONN Konkurrenzen im Handel kabeﬂ sich drastisch gewandelt Stimme-F orum zeigt auch Perspektwen auf
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B Iiintergrund ‘

Heilbronns Marktgebiet

DerHeilbronner Handelist auf Kundschaft
aus der Region angewiesen: Rein rechne-
rischmuss ‘ein Drittel der Umsatze mit
Menschen von auBerhalb gemacht wer-
den. Gemah dem Markte- und Zentren-

" konzept Heilbronn von 2004 reicht das er-

weiterte Einzugsgebiet des Heilbronner
Einzelhandels im Stiden bis Ludwlgsburg.
im Westen bis Sinsheim, im Nordosten bis .
Bad Mergentheim und im Osten bis
Schwabisch Hall. In diesemn Markigebiet

leben 1,1 Millionen Menschen. ff

In der Innenstadt geht es um kom-
plexe Aufgaben. Man sollte den
Mut haben, sie anzugehen.

thte handeln

In Heilbronn schlummern grofie Po-
tenziale. In Heilbronn schlummert
auch, so muss man vermuten, der
Masterplan Innenstadt. Die viel-
Jeicht verbliiffendste Erkenntnis
beim Innenstadt-Forum am Mitt-
wochabend war diese: Simtliche
Antworten auf die dringende Frage,
was nun fiir die Innenstadt zu tun
sei, gibt es bereits. Man kennt sie.
Sie stehen schwarz auf weill nachzu-
lesenin einem Papier, dasunter dem
Namen Masterplan Innenstadt be-
reits vor eineinhalb Jahren der Of
fentlichkeit vorgestellt worden ist.
Es sind groRe Ziele: City-Marke-
ting biindeln, attraktivere Nutzung
der Innenstadt voranhringen, quali-
titvolles Wohnen in der Innenstadt
fordern, um nur drei von sieben zu

. nennen. Aufgaben, die ebenso

schwer zu greifen wie komplex sind.
Hat es deshalb den Anschein,

" dass das Einzige, was aus dem Mas-

terplan bisher verwirklicht worden
ist, Fahrradstinder und einheitliche
Papierkirbe sind, wie bose Zungen
zusammenfassend analysieren?
Widmet man sich bei der Stadtver-
waltung lieber den kleinen, iiber-
schaubaren Aufgaben, weil es am
Mut mangelt, die grofen, komple-

. xen anzugehen? Fragen, die sich an-

gesichts der Lage aufdringen.

‘Wer mit wachen Augen durch die
Stadt geht, sieht andererseits, wie
viel Gutes gerade im Werden ist, das
Heilbronn attraktiver macht: Rund
um die neue Experimenta sind einla-
dende Stellen am Fluss entstanden,
an der Harmonie wird die Kunsthal-
le gebaut. Entwicklungen, die Mut
machen kénnen, auch anderes Not-

.wendige kreativ anzupacken.






