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Immer weniger Menschen aus
dem Umland kaufen in Heidelberg ein

IHK-Studie zeigt: Heidelberger geben ihr Geld lieber in ihrer Heimatstadt, ungern auswarts aus

Von Timo Teufert

Heidelberg ist sich selbst genug: Eine ak-
tuelle Untersuchung der Universitat
Mannheim fiir die Industrie- und Handels-
kammer Rhein-Neckar zu den Kaufkraft-
stréomen in der Metropolregion (siehe Arti-
kel auf der Seite Metropolregion) kommt
zu dem Ergebnis, dass .

Heidelberg jedoch bei den Kaufkraftzu-
fliissen. Zu wenig Menschen aus dem Um-
land kommen in die Stadt, um hier einzu-
kaufen. Wahrend Spitzenreiter Mann-
heim fast 700 Millionen Euro an Kauf-
kraftzufliissen hat, folgt Ludwigshafen
bereits abgeschlagen mit rund 450 Millio-
nen Euro. Mit nur gut 280 Millionen Euro

Die Menschen, die nach Heidelberg
zum Einkaufen kommen, stammen aus
den direkten Nachbargemeinden: An der
Spitze stehen Dossenheim, Leimen und
Neckargemind, gefolgt von Eppelheim,
Schriesheim und Edingen-Neckarhau-
sen. Danach folgen Hirschberg, Sandhau-
sen, NuBloch, Wilhelmsfeld und Schwet-

zingen auf der Rangliste.

die Heidelberger selbst [
zwar gerne in ihrer §
Stadt einkaufen, das
Umland jedoch nicht.
Im Vergleich zu den
'anderen beiden Ober- |
zentren der Region,
Mannheim und Lud-
wigshafen, weist Heidel- §
berg den geringsten
Kaufkraftabfluss auf.
Rund 94 Prozent der
Kaufkraft kénnen in
der Stadt gebunden wer-
den, das heifit: Die meis-
ten Heidelberger geben | :
ihr Geld in der eigenen |: .-
Stadt aus. In Mannheim |
sind es 92 Prozent, in
Ludwigshafen nur gut
62 Prozent. Der geringe
Kaufkraftabfluss in Hei-
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Aus der weiteren Umge-
bung, vor allem den Mittel-
zentren mit ihrem Umsatz-
potenzial von 260 Millio-
nen Euro; kommen kaum
Menschen in die Neckar-
stadt zum Einkaufen. Gut
4 61 Prozent gehen nach
Mannheim, knapp 28 Pro-
zent nach Ludwigshafen
_} und nur gut elf Prozent
1 nach Heidelberg. Nur aus
den Mittelzentren, die siid-
+ .| lich und insbesondere &st-
.. 4 lich von Heidelberg liegen,
« kommen die hochsten An-
teile an Kaufkraftzuflis-
| sen. Dazu gehoéren Wies-
loch, Walldorf, Sinsheim
und Eberbach.

Die Studie bestitigt,
dass die Bedeutung von Hei-
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delberg lasse sich mit
der vergleichsweise gro-
Ben Distanz zu den Stad-
ten Mannheim und Ludwigshafen erkla-
ren, so die Forscher der Universitat, Das
Ziel der geringen Abfliisse ist jedoch
auch klar: Der groBte Teil geht nach
Mannheim, gefolgt von Ludwigshafen,
Leimen, Schwetzingen und Dossenheim.
Zusammen machen die Abfliisse in diese
finf Gemeinden rund 50 Prozent aller
Heidelberger Kaufkraftabfliisse aus.
Immer noch erhebliche Probleme hat

Die Heidelberger kaufen gerne in ihrer Stadt ein. Aus dem Umland kommen jedoch
nur wenige. Foto: Friederike Hentschel

rangiert Heidelberg bei den Oberzentren
auf Platz drei. Grund dafiir ist nach An-
sicht der Wissenschaftler, dass Heidel-
berg im Vergleich zwischen den Oberzen-
tren die geringste Verkaufsfliche hat.
Mit einer Verkaufsflache von 611 000
Quadratmetern ist Mannheim der gréfite
Einzelhandelsstandort der Region, Lud-
wigshafen folgt mit 295 000 und Heidel-
berg mit 238 000 Quadratmetern.

delberg als Einzelhandels-
standort im Umland auf ei-
nem niedrigen Niveau sta-
gniert. Das zeigt der so genannten ,Zen-
tralitdtsindex”, mit dem man die Attrak-
tivitdt einer Stadt als Einzelhandels-
standort misst. Eine attraktive Stadt
zeichnet sich dadurch aus, dass sie mehr
Kaufkraft an sich binden kann, als ihre
Einwohner zur Verfigung haben. Dieser
Index sinkt seit Jahren: 1997 lag er noch
bei 145, 2008 bei 128 und im letzten Jahr
erreichte er einen Tiefststand von 125,



